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TEMARIO

Unidad 1: Economia y evaluacion de proyectos aplicados a cervecerias

Estimacion de la inversion, cronograma de inversion, estimacion de costos, punto de equilibrio,
proyecciones, financiamiento y planificacion del proyecto, capital de trabajo, rentabilidad del
proyecto, periodo de recupero de capital, TIR, VAN, sensibilidad.

Unidad 2: Marketing

Definicion de Marketing. Marketing Mix. Producto y su ciclo de vida. Canales de Distribucion y
Venta. Posicionamiento. Reglas de persuasion. Conocer la importancia y valor de las marcas.
¢, Qué es una marca? Definir nombre, concepto y conectar asociaciones. Contar una historia a
través de la marca. Niveles, Estructura y Personalidad de la marca. ;Coémo se registra una
marca? ¢Por qué debe registrarse? ;Qué puede registrarse y qué no? ;Cual es la validez
territorial y temporal? Mercado. Segmentacién y sus tipos. Investigacion de mercados. Clientes
y Consumidores. Target. ; Como hago conocida mi marca al consumidor? Mix comunicacional.
Publicidad. Relaciones Publicas. Canales Digitales. Influir en los roles de compra. Marketing de
Guerrilla.

Unidad 3: Logistica
Estrategias, como definirlas, planificacion de la logistica. Logistica inversa.
Unidad 4: Recursos Humanos

Cdémo armar un equipo de trabajo. El concepto del lider. Técnicas de trabajo en equipo. Cémo
seleccionar personal y capacitarlo. Planes de capacitacion del personal. Perfiles de puesto y
desempenio. Evaluacién de personal. Feedback. Convenio colectivo de trabajo.

CRONOGRAMA DE CLASES

Economia 2 clases
Marketing 5 clases
Logistica 1 clase
Recursos Humanos 1 clase




